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对红花尔基国有林场生态旅游发展的思考

体育部　贺　慨　杨　华　孙　杨

２０１３年暑假，我们有幸参加了由校工会组织的青年教师社会实践———走进内蒙
古国有林场活动，收获颇丰，尤其是对我国国有林场生态旅游规划与发展有诸多想法。

在当前环境保护的大趋势下，本文旨在探索符合生态价值观的红花尔基国有林场可持

续发展规划设计的理论和方法，为我国林场旅游业的战略发展提供指导意义。

　　一、红花尔基国有林场概况

内蒙古红花尔基樟子松国家森林公园北邻呼伦贝尔大草原，西南与阿尔山市、蒙

古人民共和国毗邻，是集休闲娱乐、观光度假、科普探险、野营狩猎等多功能于一体的

多元化大型国家森林公园。

红花尔基樟子松国家森林公园以浩瀚无垠的草原湿地景观和四季常青的沙地樟

子松系统为主，冈峦山岭，湖光山色，冬季银装素裹，民族风情丰富多彩，被誉为“樟子

松的故乡”，公园已成为呼伦贝尔热点旅游景区。按照整体规划，红花尔基森林公园

分为森林度假区、草原湿地科普区和森林狩猎区。

　　二、红花尔基国有林场发展现状与森林生态旅游

近些年国有林场深陷“森林资源危机和企业经济危机”的双重困境。为缓解现存

危机，各级政府不断深化改革，开始尝试发展林场旅游。

“仁者乐山，智者乐水”。红花尔基林业局运用生态学的原理和方法，对森林资源

进行合理的规划与设计，合理布局，使其成为具有生态保护色彩的生态旅游；结合旅游

目的地环境特征，实现生态型资源向生态型产品转化，寻求社会、经济、环境之间的协

调与发展。

（一）当前生态旅游发展规划的困境
生态旅游作为一种特殊形式的自然旅游，一种新型价值观与生活方式是随着经济

与文化的发展而逐步形成的。它以丰富的自然旅游为基础，以生态伦理学和可持续发

展思想为指导，并以保护环境为目的，使其成为生态旅游资源。在我国，作为一种与环

境保护相结合的高端的旅游产品，生态旅游起步较晚，因而还存在很多不足之处，表现

在五个方面：①产品设计思路缺乏创新；②相关的环境质量监测方法、手段落后，技术
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含量较低，无法为环境保护措施的制定提供科学依据或可靠的数据支持；③整体规划
缺乏民众参与，脱离了大众的现实需求，对大众利益考虑不足，不能有效体现公共价

值；④旅游产品不能充分体现资源特色和发挥潜移默化的教育功能。影响了对青少年
科普教育的实际效果；⑤生态旅游规划的法律法规还不健全，管理和监督不到位。

（二）森林生态旅游营销规划
旅游规划关系到相关群体利益均衡分配的问题，应处理好利益主体之间的关系。

首先，突出红花尔基旅游地的产品核心竞争力。应充分重视与挖掘林场的草原湿地、

森林狩猎、探险等特色资源进行旅游营销。在旅游产品规划过程中要充分保证投资商

的利益，对其进行积极宣传推广，达到吸引投资的目的。其次，抓住机遇，推进林场改

革。对林场的当地居民、员工的角色进行重新定位，并对其进行一系列的系统培训，使

其成为合格的旅游业一线员工，推动旅游业的发展。最后，满足旅游者的不同心理需

求，引导旅游者走向绿色旅游、生态旅游，强调旅游的环境教育功能。

红花尔基生态旅游应采用整体绿色营销，将绿色营销理念贯穿于产品规划设计的

全过程。

一是制定绿色环保发展战略目标，将绿色理念引入旅游战略目标中，进行全方位

综合衡量。二是做好绿色产品策划，主要任务是策划出富有特色的、具有地域文化色

彩的生态旅游活动，并提高基础设施、服务接待设施水平，为旅游者提供满意的生态旅

游经历。针对红花尔基国有林场的实际情况，进行产品设计时应充分考虑四个方面内

容：①满足不同游客的需求，根据市场细分开发设计出不同种类、档次和规模的生态旅
游产品；②因地制宜，设计出符合生态环境的产品；③坚持生态保护原则，保持旅游地
的原始风貌与民族风情，设计出与当地风景、社会文化背景整体风格一致的产品；④保
持区域特色原则，充分挖掘红花尔基林区旅游产品的独特性，做到“人无我有，人有我

特”。三是确定绿色形象定位，体现资源的绿色品质，树立绿色形象，利用形象定位进

行宣传推广。四是开展绿色旅游服务，提倡绿色服务的理念，注重环境保护教育，使旅

游者在高质量的旅游体验中增强环境保护的意识。

（三）对红花尔基国有林场开展生态旅游的思考
目前，许多国有林场都盯住了生态旅游市场，结合本区域的实际和特色，大张旗鼓

地进行旅游开发和建设。但因为受区域、交通和经济条件所限，开发的模式、力度和理

念存在差异，参差不齐。国内知名的森林生态旅游开发经验能够成为引领景点特色开

发的新思路。

红花尔基国家森林公园位于国家级自然保护区红花尔基樟子松自然保护区边缘

地带，是全国唯一、亚洲最大的沙地樟子松原始森林和以草原、湿地为主体景观的资

源，总面积为６７２６公顷。在生态旅游规划设计中，应充分重视这里是“樟子松的故
乡”这一独特之处，从旅游角度来说，这是最大的卖点。樟子松林素有草原屏障、国界
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长城、绿色瑰宝之美誉。

森林公园地理位置优越，自然环境独特，园内有丰富的森林景观、自然景观和人文

景观资源，具有森林壮丽、花叶绚丽、草原美丽、冰雪绮丽、风景宏丽的风光特点。在生

态旅游景区的开发与建设上，森林公园应在抓住自身特点的同时做到四个结合：

第一，观光旅游与生态教育相结合。以“翠月湖”湿地景点的开发建设为例，为了

减少对翠月湖湿地的影响，可设计出高于湿地草丛的步道进入翠月湖，避免游客对湿

地的破坏；同时，在步道两端设计宣传设施，对湿地的形成与保护等进行介绍，实现观

光与生态教育相结合。

第二，点与面相结合。点上多投入，塑造精品；面上少投入，以生态教育等知识性

内容为主。对森林公园内的所有旅游环线进行修建，尽量避免游客走马观花。借鉴其

他国家级森林公园步道两侧木板宣传牌的方式，以蒙古族在此狩猎、练兵、巩固边陲为

主要内容，兼顾森林知识介绍资料，凝练浓缩后刻在木板上，增强文化氛围的感染力。

第三，旅游景点开发与教育基地建设相结合。红花尔基随着其生态地位的日益提

高，相继被国家和省确立为“艰苦创业”“再造秀美山川”和东北林业大学等院校的教

育与实践基地，增强了林场的生态影响力，对森林旅游乃至整个林区的发展意义重大。

另外，红花尔基樟子松国家森林公园所在地的红花尔基镇是多民族聚居区，有蒙古族、

鄂温克族、达斡尔族等８个民族。不同民族的不同风俗习惯、饮食文化、民歌民舞、雕
刻绘画、民间工艺刺绣、桦树皮文化和手工艺品等各具特色，民族风格凸显，可以将不

同民族间的融合、和睦相处作为一项重要的生态旅游开发资源。

第四，有形与无形宣传相结合。重视对外宣传，充分利用游客潜在的宣传效应。

以红花尔基“翠月湖”为例，可以将步道继续延伸至山顶，让游客在山顶上能完整拍摄

到翠月湖的全景，在拍摄点适当的位置设立刻有“翠月湖览胜”的石碑或树桩，供游客

拍照留念。

另外，随着现代科学技术的发展，网络社交平台是一个很好的宣传平台，如微博、微信、

人人网、ｆａｃｅｂｏｏｋ、ｔｗｉｔｔｅｒ等等，对于在短期内提高景区的知名度能够发挥巨大的作用。

　　三、结语

在当前注重生态文明的大背景下，应充分挖掘红花尔基林场的特色森林度假、草

原湿地科普、森林狩猎旅游资源，大力发展森林生态旅游，将其建成为影响力巨大的国

家森林公园，实现国有林场的可持续发展，解决森林资源危机，实现企业的多元化

发展。
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