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红花尔基森林生态旅游发展情况的调研报告

国际学院　杨　颖

２０１３年７月１２～１７日，我们跟随学校青年教师社会实践团，来到内蒙古红花尔
基林业局进行社会调查。我们深入森林管护第一线，聆听老一代林业人讲述森林工业

曾经的辉煌、困惑和对未来发展的美好愿景，实地了解我国森林工业的发展现状。

红花尔基林业局始建于１９７０年，是呼伦贝尔市直属地方林业六局之一，位于内蒙
古大兴安岭南麓，与呼伦贝尔草原毗邻，处在大兴安岭与呼伦贝尔草原之间山地与高

原、森林与草原的过渡地带，属大兴安岭森林生态体系，是国有沙地樟子松天然林生态

区。林业局施业区总面积５９８万公顷，有林地面积１９５万公顷，活立木总蓄积２５０７
万立方米，森林覆盖率为３２６７％。施业区内建有“三北”防护林种子林、母树林基地，
国家级樟子松林自然保护区和樟子松森林公园是国家天保工程和“三北”防护林区。

全局林业人口３７２４人，由蒙、汉、鄂温克、达斡尔等８个民族组成，现有职工１１１５人。
森林生态旅游是红花尔基林业局重点发展的林业接续替代产业。１９９９年以来，

红花尔基林业局明确提出依托樟子松林区资源优势，重点打造以森林生态旅游为主导

的优势产业，形成“以森林资源管护为基础，以森林旅游为龙头，以林下资源开发为重

点，以林产品加工、种植、养殖为补充”的林业产业发展格局。

本文拟以森林生态旅游为切入点，根据已有材料，考察和分析红花尔基林业局森

林生态旅游发展的现状情况，探讨进一步做大做强的可能性并提出发展对策。

　　一、红花尔基林区现状分析

（一）红花尔基林业局现有森林生态旅游资源
红花尔基林业局素有樟子松故乡之称。樟子松为常绿乔木，是国家二级珍贵树

种，材质优良，耐寒、耐旱、耐贫瘠，是我国寒温带成林树种之一。分布在红花尔基林业

局的沙地樟子松林带，是全国唯一、亚洲最大的珍稀沙地樟子松林，也是我国最大的樟

子松特种用途林区（母树林、采种林、防护林），是我国北方干旱地区最重要的造林树

种和“三北”地区治沙造林的重要种源。

１９９９年，红花尔基林业局被纳入天然林保护工程区，樟子松森林面积已从新中国
成立初期１９５６年的８８６６公顷上升到目前的９８万公顷，增长了近１１倍；蓄积量也由
１９５６年的约２５万立方米增至现在的１４０６万立方米，增长了５６倍；森林覆盖率从新
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中国成立初期的３％上升到２０１２年的３２６７％。
１９９９年，红花尔基林业局开发建设了集休闲娱乐、观光度假、科普探险、野营狩猎

等多功能为一体的大型国家级森林公园，公园总面积６７２６公顷，以四季常青的沙地
樟子松系统和浩瀚无垠的草原湿地景观为主，兼有连绵逶迤的冈峦山岭、风光旖旎的

湖光山色、银装素裹的北国冰雪、丰富多彩的民族风情等景观资源。

森林公园以翠月湖为中心，建成翠月湖风景区、翠屏峰风景区、木屋别墅区、服务

区、动物园区、雪场区、望塔区７个景点。几年来，累计接待来自国内外游客３０多万
人次，实现营业收入超过千万元。２００５年１２月，森林公园被国家林业局批准为国家
级森林公园；２００６年８月，被国家旅游局批准为ＡＡＡ级旅游景区。

（二）红花尔基林业局森林生态旅游目前存在的问题
１知名度较低
红花尔基林业局森林生态旅游开展较晚，目前仍处于旅游开发的起步阶段，知名

度较低，这直接反映在游客人数上。呼伦贝尔草原是国内外知名的旅游热点地区。据

报道，２００９年呼伦贝尔市旅游业接待国内外旅游人数突破８００万人次；２０１０年接待国
内外旅游９８０万人次；①２０１２年１～８月，接待国内外游客９２０万人次。②而红花尔基樟
子松森林公园作为近年来呼伦贝尔市倾力打造的旅游品牌之一，据统计，年接待游客

仅６万多人次。这说明，红花尔基森林公园虽然身处著名的海拉尔———阿尔山———满
洲里旅游线路范围内，却没能从中吸引部分客源，甚至成为“盲点”地区，与呼伦贝尔

旅游热潮形成鲜明的冷热对比，令人惋惜。

另外，我们在考察中注意到一个细节，我们社会实践团的地陪导游曾向我们表示

红花尔基国家森林公园不在常规旅游线路上。呼伦贝尔 Ａ级旅游景区共４５个③，其
中ＡＡＡＡＡ景区２个，ＡＡＡＡ景区８个，ＡＡＡ景区１４个，红花尔基森林公园如何从诸
多Ａ级景区中脱颖而出，是应当引起相关部门思考的问题。
２旅游接待能力有限
红花尔基林业局旅游开发建设起步较晚，旅游基础设施建设、接待能力尚有待提

高。相对于相邻的阿尔山市及其周边地区较多的住宿（宾馆、家庭旅馆等）、餐饮设

施，红花尔基林业局的旅游接待能力有限。旅游购物环境仍待改善，旅游商品仍待开

发。与以往景区中常见的琳琅满目的旅游特色商品、旅游商店门前熙熙攘攘、热闹非
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凡不同，这里鲜见旅游商店。

３旅游资源开发仍处于起步阶段，产业带动效应不明显
红花尔基的旅游资源开发尚处于初始阶段。一方面，森林公园虽然建成以翠月湖

为中心的７个景点，但这与红花尔基丰富的动植物资源和壮美独特的自然景观条件相
比，旅游资源潜力仍没有被充分挖掘出来；另一方面，林业局的特色产业———山野菜加

工、工艺品制作、绿色有机食品等，很少通过旅游商品的形式推介给广大观光客。换言

之，森林生态旅游和林业局的其他特色产业的结合或者融合度不高。旅游开发是一项

综合性的立体建设，更需要观念的转换和经营策略的调整。以笔者的亲身经历为例。

就餐中，大家对餐厅供应的奶茶赞不绝口，觉得此处奶茶更为醇正，笔者特地请教工作

人员，工作人员拿起一袋奶茶随口说道：“就是这种奶茶，平时我们本地人也喝这种，

比别的牌子的都好喝。”笔者随后在满洲里的一家超市买到这种奶茶。同样，餐桌上

出现的大受欢迎的林场特色绿色山野菜———蕨菜、黄花菜等也没有借机推销给游客。

　　二、红花尔基经济社会发展的对策与建议

（一）立足生态主题，加强宣传，提高知名度
近年来，随着人们生活水平的不断提高，旅游业获得了蓬勃发展。很多风景名胜

区不仅成为当地名片，而且带动当地经济发展，创造就业岗位。如胡杨林之于额济纳

旗，据当地旅游局统计，仅２０１３年“十一”黄金周（１０月１～７日）期间就接待国内外游
客３３２６万人次，实现旅游综合收入约２９９亿元①，大大带动了当地的经济发展。

作为呼伦贝尔市的品牌，红花尔基的森林生态旅游显然比不上呼伦贝尔大草原的

知名度高。在“眼球”经济时代，一味“酒香不怕巷子深”，只能是“养在深闺人未识”。

红花尔基林业局可与呼伦贝尔市旅游局或政府其他相关部门合作，加大宣传力度。在

地区旅游宣传层面，如呼伦贝尔市对外宣传时，强调呼伦贝尔地理面貌为森林草原，是

从森林到草原的过渡；宣传成吉思汗的母亲月伦夫人即来自呼伦贝尔森林草原，逐步

扭转呼伦贝尔给人只有草原、没有森林的印象。

首先，红花尔基完全可以探寻别样的呼伦贝尔为口号，通过媒体宣传，将红花尔基

旅游营造为发现之旅、颠覆之旅、收获之旅，即改变人们对呼伦贝尔只有大草原的固有

印象，发现草原森林之美，吸引和引导广大旅游者来探寻呼伦贝尔草原的另一面———

森林。在宣传上，可以摄影杂志和人文地理类杂志为切入点，邀请摄影、地理等杂志记

者前往采风，在摄影爱好者、驴友中逐步形成口碑，从而形成带动效应；或邀请具有一

定地域影响力的媒体旅游版记者前往体验，并由他们撰文向广大读者推介。
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其次，主打森林氧吧生态主题。一方面，通过宣传，将红花尔基与绿色氧吧紧密联

系起来，并使之深入人心；另一方面，以深受雾霾困扰的城市人群，尤其是京津等地市

民为主要客源地，可聘用专业公司在网络、地铁、公交站点、公交车身广告中进行宣传，

着力宣传红花尔基森林公园的高植被覆盖率、新鲜的空气、壮美的风光，交通便捷，是

离京津较近的休闲度假的理想之地、修养身心的理想之地。

（二）挖掘旅游资源潜力，打造“旅游支线”品牌
就目前红花尔基林业局旅游资源开发建设的情况看，自然景观以樟子松林为主。

对比阿尔山已开发的旅游资源，包括森林、火山喷发遗迹（湖泊、地质地貌）、河流、温

泉、冰雪运动等，阿尔山旅游资源开发呈现立体、多样的特点，而红花尔基旅游资源仍

需扩展和丰富。作为旅游目的地，红花尔基林业局在竞争上处于劣势。

在航空业有支线的概念，那么，在旅游发展上也可以有“支线”的定位。“旅游支

线”的概念，就是将红花尔基森林公园定位为呼伦贝尔旅游线路的重要景点，就像每

个来北京旅游的人都要去天安门、故宫一样，力争每个来呼伦贝尔的游客都能来红花

尔基感受樟子松林之美。如果确能如此，其经济效益、社会效益也是相当可观的。

打造“旅游支线”品牌，需要红花尔基林业局与呼伦贝尔市旅游局、各旅行社合

作，在旅游线路设计、旅游景点推介上多下功夫；同时，在自身旅游设施建设、旅游资源

开发利用等方面也要练好“内功”。一方面，在自身基础设施、运营管理、资源保护等

方面，可按照国家《旅游景区质量等级的划分与评定》（修订）（ＧＢ／Ｔ１７７７５－２００３）的
规定，向ＡＡＡＡ级景区标准看齐，提升旅游资源的吸引力，打造高质量的景区服务；另
一方面，丰富旅游资源，挖掘自身旅游资源的潜力。比如，以现有旅游资源为基础开发

科普游项目，建立面向广大青少年、大学生的以樟子松或森林管护为主题的科普活动

或社会实践活动基地，或创建主题摄影游，如婚纱摄影游，与婚纱摄影机构建立联系，

开展森林婚纱摄影项目服务。扩展、扩建旅游景点也是丰富旅游资源的途径之一，比

如，从红花尔基森林公园前往阿尔山的路上有大片油菜花盛开，可引导当地村民将油

菜花海变为森林公园的外围景观，或利用森林公园所处鄂温克旗境内的优势，将森林

公园旅游资源的开发建设与鄂温克族节庆活动或日常生活结合起来，将森林公园建成

民族风情体验基地。

此外，内蒙古地广人稀，各景区间的地理距离较远，非常适合自驾游。林业局可考

虑为自驾游提供便利化的旅游服务：在游览线路上可开辟自驾线路，以现有养护站为

补给站。在一些野生动物出没的地区，在不破坏动物生存的条件下，亦可开展驾车观

赏野生动物游。当然，这些旅游活动的开展，需要林业局在旅游安全、基础设施、旅游

监管、森林管护等方面出台配套措施或实施配套建设。

（三）以旅游业为龙头，促进并带动林下产业的整合和发展
依托林地资源和森林生态环境发展起来的林下种植业、养殖业、采集业和森林旅
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游业都属于林下经济。据介绍，目前林业局已形成了“以森林资源管护为基础，以森

林旅游为龙头，以林下资源开发为重点，以林产品加工、种植、养殖为补充”的林业产

业发展格局。但实地考察过程中，我们感到红花尔基林业局各产业间“各自为战”，没

有形成一股相互促进、共同发展的合力。可考虑整合相关产业，打造林下经济产业链，

发挥集群效应，提高经济效益。

资料显示，林业局宝根图林场开展有家禽养殖和美洲雁特色养殖项目，诺干诺尔

林场开展了山鸡养殖项目，辉河林场开展了野猪养殖项目，汽车队开展了鸡鸭鹅养殖

项目，森林公园开展了无公害蔬菜基地、葡萄采摘园、山野菜采集加工，以及各林场开

展了蔬菜大棚项目。这些项目可与旅游发展形成互动，互为所用，互为推动：在旅游餐

饮接待中，这些养殖、种植项目的产品可作为特色菜品供游人品尝，还可以加工后作为

特色旅游商品供游人选购；同时，这些项目园地本身也是旅游资源，可开展面向临近市

镇居民的体验式旅游活动。以旅游商品为例。林业局的野生动植物资源丰富，其中菌

类就达８０多种。采集山菌、山野菜进行加工，将其打造为林区特色旅游产品。在销售
上，可以在接待游客就餐的地方开辟出一个展示区向客人推介，他们亲自品尝林场特

色产品，既增加了游客的二次消费，又推销林业局特色产品，带动了产品销售，同时也

获得了广告效应。这在其他旅游地区是已被证明的一种比较成熟的营销模式。

红花尔基，在蒙古语中的含义为“洼地”“盆地”，它像一颗明珠镶嵌在大兴安岭南

端；同时，它也像一名卫士，守护着呼伦贝尔大草原，而我们更愿意把它理解为聚宝盆。

我们相信，通过生态旅游业的发展和带动，它将成为给林业人带来财富的聚宝盆，给祖

国大地增绿添彩的聚宝盆。

说明：红花尔基林业局、红花尔基樟子松国家森林公园概况，以及相关数据来源于

该林业局提供的调研材料。
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